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“Piccola Papilio”, Naoto Fukasawa para a B&B Italia.

“Magic Hole”, Philippe Starck com Eugeni Quittlet para a Kartell.

“Cube”, Nendo para a arketipo.
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ulto
do movel

A 499 edicao do Salao Internacional
do Movel de Milao, decorrida em Abril
passado, demonstrou o reforco
do compromisso por parte dos seus
organizadores, no que diz respeito ao
incremento da inovacao e do fascinio
exercido pelo design. ADESIGN TRAVEL
sentiu-se honrada por ter sido convidada
oficial de tdo importante evento.

Reportagem: Tiago Krusse

s cidadaos de Milao ja ha muito que nao es-
tranham a az&fama e a agitagado provocadas
por aquela que é considerada a feira de de-
sign mais importante do mercado global.
A 492 edi¢ao do Saldo Internacional do Mével, decorrida
ente 4 e |9 de Abril, para além de dedicar a grande par-
te do seu parque expositivo ao design de mobiliario, teve
mais uma edigao da Eurocucina, exposigdo do segmento
de cozinha, exposigdo do segmento casa de banho e o Sa-
lonneSatellite, este Ultimo espago uma referéncia como
plataforma de divulgagdo de novos talentos do design.

A DESIGN TRAVEL nao esconde a satisfagao pelo reco-
nhecimento da parte dos promotores do evento, que nos
incluiram na sua lista de convidados oficial. Nao foi estra-
nho para os responsaveis da Cosmit perceberem a orienta-
Gao editorial do nosso projecto e vislumbrarem as ligagdes
muito fortes entre o design e toda a industria do turismo.

Quanto a importancia da feira, os nimeros sao claros: 10
mil novos produtos apresentados, 2500 expositores e uma
ocupagao de érea de exposigao de 209 mil m2. A principal
nota que registdmos, foi um claro regresso a simplicida-
de e sobriedade no segmento do mobilidrio. O piscar de
olho aos mercados russo e chinés foi posto de lado. Mar-
cas como a Kartell ou a Moroso, por exemplo, regressaram
a um apelo cldssico, numa estética claramente europeia e
menos fantasista. Nos expositores percebemos uma mu-
danga radical de acolhimento, onde foi notéria uma atitu-
de privilegiada para os negécios e uma menor exuberancia
comunicativa para com a imprensa. Percebemos que os

segmentos dedicados a cozinha e a casa de banho estive-
ram um pouco mais retraf{dos quer em nimero de exposi-
tores quer na apresentagao de novos produtos. O facto de
que na altura do ano em que decorre o saldo se realizarem
outras feiras importantes para estes dois segmentos por si
sé nao explica a falta de expressdo. Podemos avangar uma
clara contengdo em novos investimentos resultante da cri-
se econdémica e financeira dos diversos mercados.

O SaloneSatellite, uma plataforma muito interessante
que se estabelece entre novos designers e marcas esta-
belecidas, revelou uma tendéncia com um pendor mais
artistico e politico do que uma preocupagao na utilidade e
funcionalidade do produto. Registdmos a presenga de se-
lecgao de pegas do designer portugués Rodrigo Vairinhos,
a trabalhar na Alemanha para a Neo Design Studio.

A par do Saldo Internacional do Mével e das habituais
agitagdes complementares ao evento, quer do Politécnico
de Mildo ou dos acontecimentos exclusivos nas lojas das
principais marcas de mobilidrio italianas, a Zona Tortona
ganha o seu espago e o seu peso indo este ano mais além
dos beberetes e das festangas, focando a sua missdao no
negécio puro e duro.

Uma nota final para referir que os promotores do Sa-
3o Internacional do Mével e uma grande generalidade de
marcas de design comegaram a adjudicar uma considera-
vel parte dos seus orgamentos de comunicagao, num pa-
tamar maximo na ordem dos 10%, nomeadamente publici-
dade e vendas de catélogo, por via das novas plataformas
digitais como o Facebook ou o Google. www.cosmit.it

“Lb3”, da Laufen.

“Jade”, Christophe Pillet para a Porro.
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